Kasim ESEN
Merkez Valisi

osyal Medya Gencligi

1.Giris

Toksim Gezi Parki'nda  baglayan
ve Ulke sathina yayllan protestolar
gindemi isgdl etmistir. Basbakan-
lik Ana Bina ve Keciéren'deki Bas-
Besiktas'taki
Calisma  Ofisinin  yanisira  kamu
isgal
bulunan, Avrupa’nin pek cok ken-

bakanlk konutu ve
tesebbisinde

kurumlarini

tinde gdsteri organize eden, ginde
8 milyon tweet atarken bir giinde

tumblr.
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35 milyon tweet atmaya baslayan,
Zello programiyla cep telefonlarini
telsiz gibi kullanip Glkenin her yerin-
den birbiri ile haberlegebilen sosyal
bir yapiy anlamak idare icin hayati

dneme haizdir.

Cumhuriyet’in - baginda  kurulan
genclik orgitleri ve asker ocag,
genclere kurucu felsefenin gorius-
lerini agllayarak onlan ic ve dis

dismana kargi yapilan savasta se-
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ferber etme anlayisi tagimaktayd.
Baska bir ifadeyle gencler adeta
Cumhuriyet ile dzdeglesmisti. 1960-
1980 gencligi sag ve sol iki kampa
ayrilirken 1980’den sonra Kirt-Turk
kamplasmasi yani sira AB sireciyle
yeni bir genclik anlayisi da filizlendi.

1980’li yillardan sonra Sanayi Top-
lumu gencligi yaninda Bilgi Toplu-
mu gencligi olusmustur. Bu genclik,
ulkelerinin milli degerlerinden ziya-
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de sosyal medyada olusan ahléki
degerlere gére dinyaya bakan bir
gengliktir. 1968 -1978'lerde tarm
toplum degerlerinin endistride uy-
gulanmasina isyan eden genclik
sanayi toplumu gencligiydi. Bugin
sanayi toplumunun degerlerine is-
yan eden bir genclik var ama bilgi
toplumunun ahlaki degerleri de he-
niz net olarak olugmadigindan sel
gibi éniine geleni surikleyebilecek
karakterde bir genclik dogmustur.
Bu genclik dinyada gelisen tekno-
loji uygulamalarina gére egitim al-

mig veya almaktadir.

1990l yillardan beri Glkemizde de
uygulanan  Universite égrenci degi-
simini esas alan Erasmus, lise egi-
timinde Sokrates, meslek egitiminde
Leonardo da Vinci, halk egitimin de
genglik programlarinin amaci ortak
bir AB gencligi yetigtirmekti. Bu tur
Turkiye'de
klasik Tork-islam gencligi yanin-

degisim programlari,

da Avrupa gencliginin yetismesin-
de etkili olmustur. Ne var ki, bu
gencligin yapisini Kemalist-ulusalci
cizgiden ayirmak gerekir. Bu yapi-
daki genclerin geleneksel toplumla
iliskileri nimizdeki yillarin konusu
olacaktir. Ancak genclik hareketle-
ri bagladiginda devletin kanunlarla
gizdigi sinir agiliyorsa dikkat gere-
kir. Conkt 6nemli olan sistemin si-
ninnin cizildigi yer degil, sistemi o
noktada tutan mekanizmadir. Buna
goére catismalar, sistemdeki “kinlma
sininni” gésterir. Catisma basladik-
tan sonra tehlikeli bir bicimde sinira
suriklenmesini 6nleyecek dinamik
bir mekanizma olmazsa baris olmaz

ve catismalar sirer.

Genglerin bastinlamayacak ihtiyag-
lari vardir ve bunlar; kimlik, gelisme
ve anlam gibi evrensel ve genetik

ihtiyaclardir. Gengler bunlarin tehli-

kede oldugunu algilarsa micadele
gelisir. Bu baglamda sosyal med-
yay! kullanan genclere genel bakig
énemlidir. Bu genclerin algilarini
incelemenin yaninda algr yénetimi
ile hangi istikamet yol alacaklarini
anlamak gelecek agisindan stratejik

dneme haizdir.
2. Algr’

iletisim, insanlarin birbirlerini etkile-
me ve birbirlerinden etkilenme sire-
cidir. insanin evren icinde bulundu-
gu her konum, yaptg her hareket,
gosterdigi her tavir bir iletisim de-
gerine ve malzemesine sahiptir. ile-
tisimin temel islevi belirlenen hedef
Uzerinde belirli bir etki yaratmaktir.
Baska bir acidan degerlendirildi-
ginde ise aslinda iletisimle istenen
sonug, hedef kitlede kaynagin ama-
cina hizmet edecek bir etki olugtur-
maktr. Algi, nesne ve olaylara kargi
organizmanin yaphdr anlamli, sis-
temli ve toptan bir tepkidir. Algilar
duyularin sonucu ortaya gikar. Algi-
lar kiginin eski ya da yeni bilgilerine
gore sekil alirlar. Bu sebeple algi bir
kisilik tepkisidir. Gerekli algiyr olus-

turmadan hicbir savasi kazanmak

mUmkin degildir. Savasin kazanim-
larini sihirli bir sekilde saglayan bu
kansiz oyun, kiresellesen dinyanin
yeni savag yontemidir. Algr yénetimi
ise akil ve bilim oyunudur. Bu akil
oyunu ile kéto aliskanliklardan sag-
likli yasama, ekonomiden millt gi-
venlige her seyi yonetebilirsiniz. Zor
kullanmadan insanlan  Bermuda
Seytan Ucgen’ine bile hapsedebi-
lirsiniz. Dolayisiyla algiyr yénetmek
iletigimi yénetmektir. “Mantik ikna
eder, ancak duygular motive eder”.
Alglyr yénetebilmek icin hedefin
motive edilmesi ve onunla duygusal

iletisim kurulmasi gerekir.

Algilama yénetimi kimilerine gére
hedef kitleleri kendi gikarlan dog-
rultusunda  kandirmak ve onlan
kendi hedefleri dogrultusunda kul-
lanacaklart birer unsur haline getir-
mek amach bir iletisim disiplinidir.
Kimilerine gére de bir Urin, hizmet
veya fikri satin alma konusunda bi-
rinci agama olan ikna etme yolun-
da kullanilmasi gereken olmazsa
olmaz tekniklerin bitini bir ilefi-
simdir. Baska bir ifadeyle algilama
ydnetimi bir Griin, hizmet ya da fikri
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satin alma konusunda ikna etme
yolunda kullanilmasi gereken ol-

mazsa olmaz tekniklerin bitintdir.

Algilamayr dogru yénetmek isti-
yorsak, sdylediklerimizi dogrulara
dayandirmamiz gerekir. Aksi halde
hedef kitlenin zihninde “yalanc”’
imajini olustururuz. Halkla iliskiler
calsmalarinda given en &nemli
unsurlardan  biridir. imaj ve itibar
gibi kurum kimligini ortaya gikaran
dgeler given unsuru Uzerine insa
edilir. Hedef kitlesine dogruyu séy-
lemeyen bir kurum ne kadar iyi ve
kaliteli calismalar yapsa da hedef
kitlesinin zihninde amaclanan ima-
i, itibart olusturamaz. Dolayisiyla
sosyal medya gencligine iliskin al-
gilarin yénetimi ve genclerin dogru

algilanmasi nem tasimaktadir.
3. Sosyal Medya Gencligi

Sosyal Medya Gencligi daha ziyade
gindem 21'de yer alan konularin
hayata gegmesini talep etmektedir.
Ne var ki zamanlarinin cogunu bil-
gisayarlar ile gecirmekte ve e-tek-
nolojileri  aktif  kullanmaktadirlar.
internet ve akilli telefonlar favorileri
olup adeta sanal alemde sanal de-
Jerlerle yasamaktadir. Daha cok
kentli ve orta gelir dizeyi ailelerin
cocuklandir.  Unutulmamalidir ki,
globallesen dinya dizenindeki bir
distnceye gore devletlerin kicil-
mesi sonucu meydana gelen bos-
lugu uluslararasi firmalar doldur-
maktadir. Bu firmalar sosyal medya
ile kendi tuketici pazarini olugtur-
maktadirlar. Bu pazarin degerlerine

gore yetisen gencler ise yeni bir sos-

yal sinifin ayak sesidir. Akyol’a gére
“Bitin klasik ideolojiler ve bitin ik-
tidarlar bir meydan okuma ile karsi
karsiya bulunuyorlar: Cinki otorite
ve midahale karsisinda “protesto”
refleksi gelismis, bireysel 6zgirlige
diskin bir “internet kusag” yetisi-
yor. Bu nesillerin yeryGzinde protes-
to etmedigi rejim, otorite ve sistem
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yok; Amerika ve Avrupa dahi

Sosyal Medya Gengligi  kendini
séyle tarif etmektedir: “Ben ancak
kendimi temsil ederim, kimse beni
temsil edemez. Kendimi temsil et-
tigimden bile kuskuluyum, c¢inki
kendim olamiyorum cogu yerde.
Onemli olan benim farklihgimi giz-
leyerek yasamam degil, farkliigima
ragmen yasayabilmem. Yoksa var-
hgimin anlami kalmaz. Cinki cok
degisigiz hepimiz.”® internet kusag
bir ideoloji ve bir kimlige bagli ol-
madan 6zgUir yagmak isteyen kisiler

toplulugudur.

Yeditepe Universitesinden Demet
Lukusli'ye gére siyasi sivil itaatsiz-
lik eylemleri de olmaktadir. Sosyal
Medya gencligi eriskin hayati sir-
mekte ve ulus &tesi bir zihniyete
sahiptir. 2008’de yapilan bir aras-
tirmaya gére, genclerin siyasi siste-
me givenleri disik ve gelecekten
omitsizlerdir (TUSES 2008, Pultar
2008). Ofkenin Manifestosu adli
arashrmada kendilerini “Yizde 52
Grubu” olarak isimlendiren &rgit
incelenmigtir. Ekonomik durum, is-
sizlik korkusu, 12 Eylol askeri rejimi-
nin politikalari, devlet-sirket-mafya

iliskileri elestirildikten sonra gencligi

depolitize eden ardindan ise onlar
yeterince siyasetle ilgilenmemekle
suclayanlara séyle seslenilir:” Bu-
radayiz! Politika tanrilar, buradayiz!
Siz politiksiniz, biz degiliz! Sizin ik-
tidar duslerinize alet olmayacagiz.
Cinki biz iktidar ve onun tom ikfi-
dar iliskilerini reddediyoruz.[...] Tatli
yalanlarla  oyalanmayacagiz. Ve
tom &fkemizle haykinyoruz: Burada-
yiz! Hayata kargi yapilan her gaspgi
olacak.

saldinya  bir cevabimiz

Politikanin labirentli  dehlizlerinde
kaybolmayacagiz. Politikanin yalan
dinyasinda biz yokuz.”* Demet Li-
kisli yaphgr arashrmada genclerin
konformist bir hayat arzusu, tiketim
istekleri ve gelecekte parasiz ve igsiz
kalma korkular hususlarinda benzer

g6rUs tagidiklarini tespit etmistir.®

Ote yandan, Demet Lokislo, bu
genclerin bir kisminin siyaset Usti
konumda kendilerini gérduklerini
belirti. Ornegin, Geng Siviller’in
de kendilerini siyaset disinda ko-
numlandinrlar ve kendilerini séyle
tanimlarlar: “Biraz da buyuk ide-
olojilerden kacarak bir seyler yap-
maktayiz. iktidar odakli degil sivil
toplum tabanli siyasetin anlamli ol-
dugunu disinmekteyiz. Vicdanlari-
mizin pesinden gitmekle mesguliz.
Vicdani siyaset yapiyoruz. Bunun
kendisi bir hayli zor bir sey... “Gen-
cim, mutsuzum, umutsuzum ” cim-
lesi, biraz da olsa buginki gencligi

anlatabilir.”6

Sosyal Medya Gengliginde e-posta
gruplan aracihg ile égrenciler si-

rekli iletisim halindeler. Elestiriler,

—

2Taha AKYOL,21 Haziran 13 2013- Harriyet com.tr.

3 leyla Neyzi, Sabanci Universitesi,.,s.38 Derleyen: Asl Telli Aydemir Yayina hazirlayan: Isik Bans Fidaner lllistrasyon: Murat Agdemir,Katilimin E
Hali,Genglerin Sanal Alemi,Kasim 2011,Alternatif Bilegim.,

4 Demet LUKUSLU; Bilisim Teknolojileriyle Orgitlenen Genglik Hareketleri ve Yeni Bir Siyaset Arayisi agd.s.61(3 nolu dip noftaki Katilmin e Hali isimli

derlemedeki ISBN 978 - 605 - 62169 - 1 —,

5 Emrah Altindis, 80 sonrasi Ogrenci Muhalefeti gincesi:Universiteler ve Genc-sen agd.s. 77

¢ Emrah Altindis,agd.s.78

472 idarecinin sesi - Mayts - Haziran /2013



kararlara dair &neriler, merkezden
ve Universitelerden alinan kararlar
boéyle bir aciklik icerisinde gelisiyor.”
Internetten yayin yapan ve génil-
|G muhabirleri olan 6grenci haber
ajanslar kurulmustur.  Universite-
lerde &grencilerin medya tarafin-
dan gérilmez kilinan sorunlarini
dile getfirmek icin mezkur &grenci
ajanslar genclerin érgitlenmelerini
saglamaktadir. Bu baglamda, va-
tandas gozeteciligi kavrami ortaya

ahlmighr.

Ayrica, Sosyal Medya gencligi mu-
halefeti yetersiz gérmektedir. On-
lara gére; “Sistemin hamlelerine
strekli savunmada kalarak tedirgin
ve refleksif hamlelerle karsilik ve-
ren, taglar arasinda koordinasyon
kuramayan, kendi oyununu bir tirlG
oturtamayan bir oyuncudur mevcut
muhalefet. Bu durum tavirlarina si-
rekli bir “istemezikcilogin” sinme-
sini ve ister istemez negatif bir séy-
lem/politika Uretilmesine yol aciyor.
Universite &zelinde butonloklo bir
oyun kurmanin yolu sadece uygu-
lamalara  karsi  cikmaktan  degil,

neo-liberal politikalar  benimse-
meyen ve kamu yararini gdzeten
demokratik bir Universite modeli
dnermekten, sirekli olarak “nasil
bir Universite istiyoruz” sorusunu
gindemde tutmaktan ve hedefle-
nen modele mevcut modeli yakin-
lashrmak icin micadele etmekten
geciyor. Bu micadele ile Universi-
telerde kurulu, bogucu neo-liberal
politikalar icerisinde nefes alabile-
cegimiz kamusal alanlar/gedikler
olusturmak mimkin.”® Genclerin
geneli mizakereci demokrasiyi be-
nimsemektedir. Internet sitelerinde

yaptiklar budur. Mizakereciler zor-

lama, maniptlasyon ve aldatma
yerine iknaya dayali mizakere si-
recinde hikimlerini, tercihlerini ve

géruslerini degistirmeye agikhirlar.’

Sosyal Medya gencligi yeni alanlara
ilgi duymaktadir. Bu meyanda, “ik-
lim normal’e dénecek, hava temiz
olacak, asit yagmurlar olmaya-
cak, ozon tabakasini delen kimyevi
maddeler Gretilmeyecek, cevre kir-
letilmeyecek, gic gevrim cihazlar
sessiz olacak, elektrik dagitm hat-
lar kalmayacak (enerji yer altindan
borularla taginacak), her Glke kendi
yakiini Uretecek” gibi talepler cok-
ca dile getirilmektedir. Sosyal Med-
ya Gencligi ileri teknoloji konulari-
na ilgi duymakta ve bu alanlarda
calismak istemekte ise de; simdilik
bu alanlarda gerekli istihdam im-
kénlan Glkelerinde hentz olugsmadi-
gindan rahat yasamlarinin devami
konusunda endise duymaktadirlar.

4. Sosyal Medya ve Teror

21. yizylda, kiresellesmenin ve
terérin kiresellesmesinin, terérin
sinirlari agmasinin dogrultusunda,
terér drgiutlerinin internet olanak-
larindan yararlanmasi da kaginil-
mazdir. Terér orgitleri devletlere
ait hassas bilgileri ele gecirmek
ya da devlet kurumlarinin bilgisa-
yar aglarina zarar vererek seslerini
duyurmak icin siber teréri kullana-
bilmektedir. Bu baglamda, sosyal
paydaslarin beyinlerine ve kalpleri-
ne ulasacak temel iletisim teknikle-
rini belirleyen terér érgitleri, teknik
konularda uzmanlagmig érgit ele-
manlan yetistirmektedir. Bilgisayar
ve ag sistemleri Uzerine uzmanla-
san 6rgit elemanlar; kisilerin ortak

beklentileri, algi kaliplan, alg siz-

gecleri, tutumlar, hassasiyetleri ve
degerlerinden mutesekkil olan al-
gilama haritalarnini kullanmaktadir.
Baska bir ifadeyle algilama haritast,
hedef kitlenin ortak zihinsel haritasi-
dir. Dolayisiyla, sosyal medyay siki
takip eden istihbarat ve terér yapi-
lanmalari icin bu durum uygun bir

zemindir.

Ulkemizde de oniversitelerde 6rgiit-
|0 sosyal medya kanallar ile birbir-
lerini etkileyen kendilerine “Kuvve-i
Seyyare” adini veren bir grup Uni-
versite 6grencisi nerede olay varsa
orada cekirdek gici olusturmakta-
dir. Bu baglamda, Taksim olaylan
sirasinda Gezi Parkindaki gésteri-
cilerin ¢adirlarinin yakilmasini takip
eden ilk U¢ saat icinde 8 milyon
tweet atilmasi incelenmesi gereken
husustur. Bu tweetlerden bazilarinin
istihbarat ve givenlik kuruluglarinin
devlet disi odaklarca yénetildigine
dair iddia ve yorumlarin siklikla dile
getiriimesi ve bu iddialarin kurum-
lar arasi igbirligine kuvvetle zarar
verme ihtimali Sosyal Medya’da
karanlik unsurlarnn da yer aldiginin
gostergesidir. Sosyal medyada sikga
dezenformasyon yapilmis, olaylar
abarhilmig, siddetti tesvik eden pro-
vokatif bir dil kullanilmigtir. Katliam’,
‘isyan’, ‘sosyal aglarin bloke edildi-
§i’, ‘bir i¢ savasin ¢ikhg’, ‘onlarca
hatta yizlerce 6li oldugyu’, ‘soyki-
nm yapildig’, ‘binlerce kisinin kayip
oldugu’ ...). Sosyal medyada kitle-
leri provoke etmeyi amaclayan cok
sayida iddia ve fotograf paylasiimis
ve bazi gazetelerin internet sayfalar
ile bazi ulusal ve uluslararasi basin-
da bu iddialar teyit etmeden haber
yapmislardir. Nitekim, gésterilerin

yol actigi maddi zararin 250 milyon

—>
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Tork lirasini aghigr tahmin edilmek-
tedir. Gosterilerde 271 sivil arag,
116 polis arabasi, 58 kamu bina-
si, 45 ambulans, 4 6zel otobis, 90
belediye otobisi, 337 isyeri ve bir
konut binasi, 5 polis merkezi, biri
CHP, diger Ak Parti'ye ait 14 par-
ti binasi zarar gérmistir. Olaylar
esnasinda biri polis memuru 3 kisi
hayatini kaybetmistir. ikisi silahla,
ikisi bicakla olmak Gzere olaylar-
da toplam 668 givenlik gérevlisi ile
4152 vatandasg yaralanmigtir.

5.Sosyal Medya Gengligi ile
ilgili Bazi Diger Tespitler

*  Genglerin politik isyanlar duy-
gusal temellidir, tehlikelidir, yi-
kicidir ama gegicidir, sorumsuz-

dur ve her seye ragmendir.

* Genclere vatani koruma ve
kollama misyonuyla yaklagi-
larak, Ulkenin ve toplumun
cagdas dénisiminde &nemli
gorevlerle aydin sorumlulugu-
nun yiklenmesi, onlari provoke
etmek isteyenlere kapi agmak-
tadr.

* Siyasi partilerin genclik kolla-
rnca belirlenen forum ve si-
telerdeki tarhgilan  konularin
genel merkezlerce belirlendigi
kanaati genclerin siyasi parti-
ler Uzerinden siyasete istirakine

engeldir.

* Sanal élem, kamu yarari, genel
ahlak, millt givenlik, samimiyet
gibi kavramlarin icini bosalt-
maktadir. Internet ile buyiyen Y
kusagi, kendisinden &ncekilere
gore cok farkli sekilde iletigim
kuruyor ve beklentileri de fark-

llagiyor. Narsis yanlar belirgin
ve bu nedenle kendileri ile ya-

ngiyorlar.

internette dizenlenen kampan-
yalarla hicbir zaman bir araya
gelmeyecek olanlar bir ara-
ya gelebilmektedir. Orgutsiz
gencleri bir hedef dogrultu-
sunda bir araya getirebilmeleri

dnemli bir gic teskil etmektedir.

Genglerin  kurduklar yapilan-
malarda oylama degil ikna
yéntemi kullaniliyor. Merkezi ve
hiyerarsik yénetim yerine yatay
iliskiler dnemli. Internet siteleri
ile yaptiklar eylemleri herkes
gériyor. Y kusaginin iPad’ten
en cok okuduklar yazarlardan
biri Sebahattin Ali. Madonna Y
kusaginin favorisi. Kurt Kobain,
Beyonce, Eminem, Rihanna,
Artic Monkeys dinliyor. Aslinda
amaglar hep farkli olmak. Di-
Jer herkesten farkli yasamak,
sGrinin pesinden gitmemek.
Amerikan  bagimsiz  sinemasi
ve ufak bitceli Avrupa filmle-
rini izliyorlar. Quentin Taranti-
no, Wes Anderson, Tim Burton
filmleri bu kusak icin ikonlar
olusturmus durumda. En cok
paray! festival, konser ve ser-
gilere harciyorlar. Ucuz ucak
biletlerini takip ediyorlar, sik sik
yurtdisina gidiyorlar, Craiglist
gibi internet sitelerinden sehir
merkezinde hesapli odalar ki-
raliyorlar. Hepsi birer dinya va-
tandasi, 6lmeden énce yapmak
istedikleri listeleri var (to do list)
ve bunlarn bir bir gerceklestiri-

yorlar.’

e Genglerin; sosyal esitsizlikle il-
gili sitelere % 62'si, dini konu-
lara % 36.4'G, aynmailikla ilgili
sitelere % 52.5'i, partilerle ilgili
sitelere % 45.6’si, barisla ilgili
sitelere % 44.2’si, insan haklari
ile ilgili sitelere % 58.2'si, hi-
kumetle ilgili sitelere % 27’si,
secimlerle ilgili olanlara %
60.5%, azinliklarla ilgili sitele-
re% 48.8'i cok ilgili oldugunu
belirtiyor."

e Social Bakers’a'? gére ; Face-
book'taki Turk kullanici sayis
30 milyona dayanmis durum-
da.Dinyada 4. siradayiz.

e Sosyal medyanin yayginhigina
katkida bulunacak birkag ay-
rinti. Bu rakamlar 2009-2010

dagilimini gdsteriyor.

126.861.574 -internet Uzerindeki
blog sayisi,

% 84, Daha fazla kadin Gyesi olan
sosyal ag siteleri.

27.3 milyon- Twitter zerinde gin-
[0k tweet sayisi (Kasim 2009),

% 57 — ABD’de Twitter’i kullanan-

larin orani.
350 milyon — Facebook kullanicisi.

% 50 — Her giin Facebook’a giren

kullanici orant.

500.000 — Aktif Facebook uygula-

masi sayist.'

e Aznlk gruplan internette istik-

rarl bir sekilde érgutleniyor.'

e Agtoplumu ve “nettaghk” kiltirs

gencler arasinda hizla yayliyor.

—>

10 (Gazete Vatan Ek),Burhan KARA,Annelerinden izin Alip Eyleme Giden Y kusagi, pazarvatan.gazetevatan.com, 11.haziran 2013.
1 Ash Telli Aydemir,Yrd.Doc.Dr. Gercek Zaman/Sanal Etkilesimi:Toplumsal Paylasim Aglari islevsel Katilim Odaklari ve Sivil Yeterlilik, ibd,288
12 Firat Demirel’in 25 Haziran 2011 tarihli yazisi icin:http://www.webrazzi.com/2011/06/25/turkiye-facebook-30-milyon/

13 Asl Telli Aydemir,agm.s298
14 Ash Telli Aydemir.agm.395.
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Nettaghgin vatandaghgin  yerini
almasi ihtimal dahilindedir.

e Her giin kendini yeniden insa
eden, heniz iskeleti olugsma-
mig, siurekli gelisen statikoya
kargi, is iligkilerinde hemen
CEO ile Bagbakan ile géris-
mek isteyen ama gdrigince de

tatmin olmayan bir yapi.

e “Onlar genc, akilli, ézgurlikle-
rine duskin ve teknoloji tutku-
nu. Ginlerinin yaklagik 15 saati
medya ve iletisim teknolojileri ile
etkilesim halinde geciyor. Ha-
yatlarini rahat yasamak onlar
icin cok &nemli. Flip-flop’lar,
iPod, tatoo ve kapri pantolonlar
tarzlarinin bir parcasi. Calismay:
seviyorlar ama hayatlarinin sa-

dece is olmasini istemiyorlar.

Otoriteye  meydan okuyan, &nce
ailelerini sonra da patronlarini sor-
gulomaktan cekinmeyen ve kisa
zamanlomalarda iyi i gikarmaya
odakl bir kugak. Turkiye'ye bakh-
gimizda, Torkiye Istatistik Kurumu
(TUIK) verilerine gére, 20-24 yas
arasinda 7 milyon kisi var, bunlarin
yaklogik 2,3 milyonu caligiyor. Tr-
kiye'deki Y Kusagi, is dinyasinda
yavas yavas boy gésteriyor. Yaklagik
5-10 yil icerisinde ise yénetici pozis-
yonunda kendilerini kanitlayacak-
lar. Is hayatina bakis acilan séyle:

GUnumizin gdzde sektérleri bilisim
ve finansi tercih ediyorlar. Rahat ko-
sullarda calisabilecekleri, hatta part

time igler tercihleri.”!®

o internet bir numarali iletigim
alanlan, tom iglerini bu yolla
yapmay tercih ediyorlar (mo-
tosikletini satma, is bulma ve
hatta sevgili bulma), baylelikle

hem zaman hem de para kaza-

niyorlar. Yasanan krizler onlari
korkutmuyor, bir sekilde zeka-
lari sayesinde siyrilabilecekleri-

ni dusiuniyorlar.

e Kendi islerini kurmak en biyuk
hayalleri. Sadece dogru zama-
ni ve fikri bulmalarn gerektigi

goérisiundeler.
7. Sonug

Son yillarda binlerce sanal hastalik
uydurulmasi bosuna degil. Hastalik
sathginiz zaman, ilactan teknolojiye
kadar pek cok seyi satmis oluyorsu-
nuz. Sosyal medyada sanal alemde
ayni seyleri tekrarlamak suretiyle
olusacak tehlike ticaretiyle pek cok
geng harekete gegirilebilmekte-
dir. Y kusag dogduklarindan beri
Uzerlerinde pazarlama baskisi var,
dolayisiyla bu nesil tam bir tiketim
jenerasyonudur. Para kazanmaya
basladiklarinda, tim kazandiklarin
harcayacak ve birikim yapamaya-
caklardir. Tatmin olmalan zordur ve
sabirsizlardir. Yani kazandiklarinin
tomini harcadiklan gibi kazandik-
lari asla yetmeyecek, hemen kredi
cekeceklerdir. Borg icinde &lebilir-
ler. Bunlar icin iyi geligtirilmis kisisel
finans yénetimi uygulamalari gerek-
li olacakhr. Ayrica bebekliklerinden
beri her tirli pozarlama ve reklém
taktigi vygulandigi igin orta yasla-
rnda bunlara bir sey pazarlamaya
gerek kalmayacaktr, kendi kendi-
lerine talep yaratir duruma gelebi-
lirler. Gérdikleri Grini veya servisi
kendi kendilerine pazarlayacaklar-
dir. 30 sene sonra milyarlar edecek
katma degerli servisler Uretebilirler.
Turkiye, bu genclige kanaati égre-

temezse zor giUnler gecirecektir.

Sosyal medyada genclerin olus-
turduklan bloglar ve tweetlerinden

neye ikna olabileceklerini kolayca

tespit momkindor. letisimin kizil
elmasi da iknadir. Iknayr gercekles-
tirmek icin de ikna edilmesi gerekli
olan kisi ya da hedef kitlenin algisi-
ni bilmek &dnemlidir. Algiy1 yénetmek

aslinda iletigimi de yénetmektir.

Genglerin giinde pek ¢ok saatini sos-
yal medyada gecirdikleri diginulirse
ana ve babalanyla toplumun de-
Jerlerini silen sosyal medya gercegi
karsimiza cikar. Yeni alginin hayata
yansimasinin yolu, bagimlilik yaratan
alginin silinmesine baghdir. Silme is-
lemi ise sancilidir ve zaman ister.

Turkiye nifusunun %35%ini olustu-
ran Y kusagina gére yasa ve po-
Mevcut

dizenlemeler, genclerin haklarini

litikalarini yenilemelidir.
degil, devletin genclere midahale
alaninin cercevesini ciziyor. Devle-
tin genclere yonelik temel sorumlu-
luklarinin cercevesinin gizilebilmesi
icin “Genclik Cerceve Yasas” ci-
kanlmalidir. Genclik icin mili poli-
tika belgesi gdézden gecirilmelidir.
Genclik alaninda calisan tim pay-
daslarin esit katlimiyla olusturula-
cak bir politika belgesi ihtiyaglan
belirler, durum analizini yapip bu
ihtiyaclarin kimler tarafindan nasil
karsilanabilecegine yénelik ¢ézim
Turkiye Genclik
Konseyi Uzerine ilmi aragtirmalar

dnerileri  sunar.
yapilmalidir. AB bunyesindeki her
Ulkede genclik konseyi bulunmakta-
dir. Orgiitli genclerin yerel, bélgesel
ve ulusal dizeyde ilke yonetimine
kahlmalarina imkan saglayan ve ya-
sayla kurulan en yaygin temel meka-
nizmalardan birisidir. Hem genclerin
yonetime katlimi hem de devletle
yurttaslar arasindaki dengenin yurt-
taglar lehine gelismesine katki ya-
par.”1® Devlet eliyle genclik yaratma
devri bitmistir. Devletin aydinlatacag:
yol ve hazirlayacag zeminde ancak

kogluk roli oynayabilir.

15 Reklamcilar Derneginin 2007 Biltenindeki ézellikler, Cem Topcuoglu,rd.org.

16 Derleyen: Ash Telli Aydemir Yayina hazirlayan: Isik Baris Fidaner lllistrasyon: Murat Agdemir,Katilimin E Hali,Genglerin Sanal Alemi,Kasim

2011,Alternatif Bilesim.,
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